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Nel 2019 un megastore a Milano riunira le linee del brand intuno. Area bar con Panino Guusto

Yamamay e anche casa e bellezza

Cresce linsegna multimarca Cyao insieme a Carpisa

DI FRANCESCA SOTTILARO
I ngnama best seller del

atale? Si vende insieme
alle collezioni casa e pros-
simamente anche con la
linea bellezza, le profumazio-
ni per Fambiente odopo avere
fatto uno spuntino.
Yamamay, brand di intimo
del gruppo Pianoforte, 300
milioni di fatturato nel 2017,
punta ad ampliare l'espe-
rienza nei suoi negozi con
un piano ambizioso che vuo-
le trasformare molte vetrine
in flagship, e veicolare a 360
gradi le collezioni, si trat-
ti delle estensioni della
marca di moda intimo e
mare diventata lifesty-
le o di altri brand
del gruppo, come
Carpisa confluito
insieme a Yama-
may nelle nuove
insegne multi-
brand Cyao.
Espressione
del nuovo corso sara il me-
gastore di Milano in Piazza
Cordusio: « un epicentro del-
lo shopping della citta dove
gia sono arrivati Starbucks e
dove apriranno marchi come
Uniglo o catene alberghieres,
racconta a ItaliaOggr Ilaria
Barone, direttore marketing
di Yamamay. «Saranno mille
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ti su due
livelli, il primo sara dedicato
all'intimo, la casa, la bellez-
za, mentre al secondo piano
si accedera al bar sviluppato
con Panino Giustos.

La partnership & stata av-
viata per comunanza di tar-
get ma, soprattutto, «perché
si tratta di un marchio di
famiglia come il nostro, dalle

origini araldiche ma che ha
saputo sposare l'innovazione
nel propri meni», aggiunge
Barone.

La linea casa lanciata
due anni fa e presente in al-
cuni negozi di medie e grandi
dimensioni (oltreché online)
si trovera insieme alle profu-
mazioni, alla bellezza e alle
collezioni di pigiami: «Sara
oggetto di maggior visibilita

Dall'alto, il cantiere di Yamamay in piazza Cordusio a Milano e il render del
megastore. Ai lati, la linea di bellezza e una proposta YHome

e verranno studiati gli stessi
motivi da replicare dalle colle-
zioni notte all’home decor. Un
prodotto chiama Faltro-, spie-
ga. «Chi spende in pigiami lo
fa anche per il corredo della
casa, aggiornandolo continua-
mente. YHome, questo il mar-
chio, include lenzuola etessile
per il bagnos.

Nel 2019 anche la bellez-
za crescera. E realizzata in
collaborazione con Goel Bio,

dell'omonimo Gruppo Coo-
perativo sociale che opera
nel settore agroalimentare
e raggruppa produttori del-
la Locride e della Piana di
Gioia Tauro che valorizzano
I'etica sul lavoro e si oppon-
gono alla ‘ndrangheta.

«Dopo la linea Oliva lance-
remo quella all’Arancia tut-
ta biologica e a chilometro
zero», sottolinea il direttore
marketing di Yamamay.

I best seller del marchio
sono stagionali: «D'estate i no-
stri negoz diventano una sta-
zione di mare. Ma se l'intimo
© una costante e trasversale
per clientela e la linea di Cri-
stiano Ronaldo CR7 & esauri-
ta in tutti i negozi, a Natale
siamo con i nostri pigiami sot-
to'albero di moltissime cases,
precisa Barone.

Da meta dicembre, intanto,
Yamamay ha avviato unnuo-
vo progetto multimarca che &
anche app. Si chiama Cyao
(crasi delle iniziali di Carpisa
e Yamamay e del saluto sim-
bolo dell'ltalia) e ha aperto a
Senigallia, nelle Marche e poi
a Riccione. «Lobiettivo & cre-
scere ancora», conclude Baro-
ne. Mentre anche per Jacked,
altro marchio della holding
Pianoforte, & allo studio un
nuovo store a Milano, in Piaz-
za Cordusio.



