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L'Alta Moda sposa l'etica

Tessile. Il consorzio della Locride Goel lancia il marchio Cangiari («cambiare»)

I’alta moda sposa I'etica

La linea confezionata in Calabria gia presentata a Milano
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wen Si dice cangiari e in cala-
brese {ma anche in siciliano)
vuol dire “cambiare”. E non
potevaessercinome pitiadat-
to di Cangiari per descrivere
ilnuovobrand delgruppo Go-
el, il consorzio fondato da
monsignor Giancarlo Maria
Bregantiniche opera in Cala-
bria: rappresentare una griffe
daltamoda conisuoi capiin-
teramente realizzati
nell'estremo Sud e sempre se-
guendo la rigorosa mission
del Consorzio sociale nato
nella Locride.

Il “pallino” di Vincenzo Li-
narello, anima del consorzio
che nel 2010 festeggera i pri-
mi7 anni di vita, diventa real-
ta mettendo a sintesi i consi-
glidell'antico promotore del-
le cooperative della jonica
reggina - I'ex vescovo di Lo-
criBregantini, oggiarcivesco-
vodelladiocesi Campobasso-
Bojano - con I'inestimabile
esperienza dell'ad della mai-
son Versace, il reggino Santo
Versace (tutor del progetto)
e il patrocinio di Camera na-
zionale della Moda e Comu-
nediMilano. Un marchio che
hagiadebuttatoa Milano, do-

Impegno sociale. Due modelli della linea moda Gelsomino con il
marchio Cangiari del consorzio Goel che ha sede nella locride

ve la collezione primavera-
estate 2010 Gelsomino ¢ stata
presentata nel prestigioso
contesto della Settimana del-
la Moda Donna insieme alla
pitt abbordabile linea stre-
etwear: capi pill “emoziona-
1i", con tanto di tagli o fori di
proiettile, a manifestare 'or-
rore dell’'oggi unito a un ger-
medisperanza peril futuro.
E Cangiaririesceinun pro-
digioso mix di alto e povero,
dimodernitaetradizione. Ec-
co allora tinte naturali dalle
morbide sfumature pastello,
packaging riciclabile e talora
persino biodegradabile, rica-
miamanorigorosamente tes-
suti al telaio artigianale, co-

me untempo. Esullaltro fron-
te, l'uso avanguardistico di
materiali pregiati, 'etno-look
garantito da un singolare re-
styling (con cuciture e tra-
puntature tutte a vista) dei
motivi floreali e mediterra-
nei legati al vestire bruzio, ric-
chidiechibizantinie norman-
ni. E l'accostamento al logo
Cangiari di quel segno che, in
matematica, significa “diffe-
rente, diverso da” a chiarire
che il canone di bellezza per-
seguito dal Goel «non é sicu-
ramente quellastereotipatae
velinara del jet-set, maquella
legata all'etica della bellezza
e, perché no?, alla bellezza
dell’etica», ha sottolineato a

pitiriprese Linarello.

E cosiche ogni capo diven-
ta un messaggio, trasforman-
dosi in «metaforica busta da
lettera» che all'acquirente re-
capita non solo un abito, ma
pureriferimentiaidirittiuma-
ni o all'ecosostenibilita, alla
partecipazione democratica
o alle istanze redistributivo-
egalitarie. Non ¢ teoria: con
pacata discrezione, all'inter-
no del singolo abito, si trova-
nodavvero leriflessionisuite-
mi clou del Goel-pensiero,
mentre la filiera produttiva &
affidata per intero alle coop
sociali del Consorzio. Il tutto
amargine delle mille altre ini-
ziative firmate Goel, che han-
no trovato una partnership di
valore nell'AlleanzaconlaLo-
cride e la Calabria fin qui sot-
toscrittada72otraEntie orga-
nizzazioni di vario genere e
dazmilaindividui, voltaacon-
trastarel'escalation di‘ndran-
gheta e massonerie deviate in
Calabria e nel Paese. Ultimo
riconoscimento solo in ordi-
ne di tempo al valore del
brand Cangiari, il Premio Ita-
ca conferitogli nelle ultime
oredel 2000- perlasuaquar-
taedizione - da “Ulixes”, as-
sociazione degli universita-
ri calabresi.
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